Zlata schranka 2008

Letos potieti usporadal ¢asopis Direkt ve spolupraci se spole¢nosti C Print soutéz o nejlepsi neadresny
mailing Zlata schranka. Soutézilo se ve tifech kategoriich. V kategorii Periodicky letak »food« (potravinovy)
se hodnotilo celkem dvacet letakii, kategorie Periodicky letak non-food (nepotravinovy) méla 22 ucastniku
a koneéné kategorie Specialni akce se ztucastnilo pét kampani. Letaky do prvnich dvou kategorii zapujéila
spole¢nost INCOMA Research ze svého archivu. Pro kategorii Specialni akce oslovil Direkt agentury, které
neadresné kampané realizovaly. Hodnotily se kampané za rok 2008.

NiZKE
CENY

V SUPERMARKETECH

ALBERT

Vyrobky s nizkou
cenou najdete

ve svém Albertu
takto oznacené

PERIODICKY LETAK »FOOD«
(POTRAVINOVY)

1. MisTO

Maloobchod: Albert
Agentura: Cesky leva WOW

Hodnotilo se 20 letakii téchto maloobchodii:

Albert, Bala, Billa, Coop, Enapo, Flop Flosman, Globus, Hruska,
Hypernova, Interspar, Kaufland, Koruna, Lidl, Norma,

Penny Market, Plus Discount, SVOP, Sipka, Tempo, Tesco
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PERIODICKY LETAK »NON-FOOD«
(NEPOTRAVINOVY)

1. MiSTO

Maloobchod: Hornbach
Agentura: Merit

Hodnotilo se 22 letakii maloobchodii:

BAUHAUS, Baumax, Globus Baumarkt, Hornbach, OBI, Datart,
Electroworld, Elektro Spacil, EMOS elektro, Euronics, Expert,
HELE, Oaza elektro, Okay, Planeo Elektro, Proton, Drogerie DM,
Jasmin, Rossmann, Schlecker, Teta, TOP Drogerie



Porota Zlaté schrdnky se sesla v ttery 9. cervna 2009 ve sloZeni (zleva) Petr Proksik,
creative director, Underline, Simona Skrbkovd, development director, Mather RMG,

Jakub Oth, vydavatel, Direkt, Jifi Hauska, account director, OgilvyOne, Veronika Manukjan,
art director, Onyx Company, Tomds Pavlicek, jednatel, C Print, Karin Pé¢ovd, vedouci

divize Direct, Euro RSCG 4D, Tomds Hdjek, vykonny feditel, ADMAZ, Karel Duchek,

managing director, Wunderman

PERIODICKY LETAK »FOOD« (POTRAVINOVY)

Potadi Maloobchod Agentura Primérny pocet bodu
1. Albert Cesky leva WOW 7,44
2. Interspar G.PS. 6,63
3. Lidl Lidl 6,56

PERIODICKY LETAK »NON-FOOD« (NEPOTRAVINOVY)

Pofadi Maloobchod Agentura Primérny pocet bodu
1. Hornbach Merit 7,22
2. Electroworld S.E.N. 6,89
3. Datart Onyx Company 6,75

SPECIALNI AKCE

Poradi Zadavatel Nazev kampané Agentura Primérny pocet bodui
1. Raiffeisenbank Vyplatni paska Euro RSCG 4D 8,63
2. Home Credit Neutracejte za blbosti! Wunderman 8,13
3. GE Money bank Postovni Vyzva a Dodejka Underline 7,88

Podminky: Hodnoceni probihd na stupnici 1 az 10 (10 = max. bodd). Vysledny pocet bod vyjadruje celkovy ndzor porotce na realizovany neadresny mailing

jak z pohledu kreativniho zpracovdni, tak marketingového reSeni. Kampané, které vytvotila jeho agentura, porotce nehodnoti.

Digital > offset - rotacni tisk > lettershop

yrobime opravdu RYCHLE!

Vasi zakazku v o
Digital: do 24 hodin od dodénl' podkladloj
Offset: do 48 hodin od dodani poldkladu .,

Rotaéni tisk: do 72 hodin od dodani podkladu

. p
*pfi mnozstvich obvyklych pro danou technologii i

pokragovani pfisté > > >

RYCHLOST > cena - kvalita > servis

INZERCE

Vas partner pro
tiskovou produkci

c||||print

Kontaktujte nds na www.cprint.cz
sales@cprint.cz, +420604694363



DIREKT

PERIODICKY LETAK »FOOD«

(POTRAVINOVY)

PERIODICKY LETAK »NON-FOOD«

(NEPOTRAVINOVY)
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C rstvy a kiupavy po cely den

2. MisT
Maloobchod: Interspar
Agentura: G.P.S.
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ZUENY PLATHOSTI LETARD

ELECTRO WORLD

NEROZHODUJTE SE
BEZ NAS!

Neschovdvdame se
za prazdna slova!
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giskalts!
3. MISTO 2. MisTO 3. MISTO
Maloobchod: Lidl Maloobchod: Elektroworld Maloobchod: Datart
Agentura: Lidl Agentura: S.E.N. Agentura: Onyx Company

d odprac

SPECIALNI AKCE
1. MiSTO
Zadavatel: Raiffeisenbank

Agentura: Euro RSCG 4D
Nazev kampané: Vyplatni paska

ZADANI:

Nizkondakladova akvizice novych klientd banky
v pfedvanoc¢nim case, prostfednictvim nabidky
Rychlé pUjcky. Vytvorit takovy zplsob komu-
nikace, ktery by byl zajimavy, netradi¢ni a po-
sunul vnimani banky u cilové skupiny k hodno-
tdm jako inspirativni, modernf, se smyslem pro
chytry humor.
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vase vano

Produkt: Rychla ptjcka
Termin realizace: 12/2008
Distribuce: Mediaservis
RESENI:

Ne kazdy zaméstnanec ¢i podnikatel ma to
Stéstf, aby dostal na konci roku 13. plat a tim
pokryl zvysené vydaje pred Vanocemi. O to
vétsi prekvapent ¢ekalo vybrané domécnosti,
kdyz sivyzvedly postu ze své schranky. Obdrzeli
vyplatni pasku od Raiffeisenbank s 13. platem

a kontaktem, kde si penize vyzvednout.
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VYSLEDKY:

Neadresné distribuovand kampan, kterd
vyuzivala zacileni prostfednictvim geomar-
ketingu, byla soucastf sirsi medidlni kampané
zamérené na akvizici klientl a nabidce Rychlé
pUjcky. Kampan splnila pldnovany narlst
novych klient a dokonce pfekrocila tento plan
03 %.




SPECIALNI AKCE

2. MiSTO .

50000 K¢ za cenu
Zadavatel: Home Credit jedné zbyte¢nosti mési¢né o
Agentura: Wunderman b irkentinpbnE ooy 8 ve g M

Nazev kampané: Neutricejte za blbosti!
MNapd&lied 50 000 KE miiete mit Jen za 988 KE
Zavolejte =i zdarma o telefonni pdjgku na nonstop linku f 8007000 86

Wunderman pfipravil pro Home Credit
neadresné distribuovanou kartu formatu DL
ur¢enou pro podporu telefonni pdjcky. Pro ci-
lenf bylo vyuZito geomarketingové analyzy. Vysi
splatky agentura pfirovnala k cené nesmyslu —
predlozky v podobé zpivajiciho kralicka. Kdyz

nebudete utrdcet za nesmysly, uvidite, Ze si P S,
mUzete pUjcit na néco mnohem cennéjsiho, co
ma opravdu smysl. Navratnost investic do této m,::-gm

komunikace byla 800 %.
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Zadavatel: GE Money Bank
Agentura: Underline
-'_:;:E_,.:“«*,_:‘h‘::m Nazev kampané: Postovni Vyzva a Dodejka
e

gt P A

8 e Mt sk Zpracovani neadresné distribuované kampané
s geomarketingovym zacilenim vychdazelo
ze vseobecné znalosti postovnich tiskopisU,
v tomto pfipadé Vyzvy a Dodejky. Underline
pripravila fiktivni dokumenty, které ale ve
skutecnosti nabizely Expres pujcku GE Money
Bank. Vysledky: response 0,6 % u kampané
Vyzva a 0,5 % u kampané Dodejka.

INZERCE

V rdmci rozvoje obchodnich aktivit nasi spole¢nosti nabizime uplatnéni aktivni
a dynamické osobnosti s citem pro obchod, schopnosti naslouchat, s dobrymi
prezentacnimi a komunikacnimi schopnostmi na pozici

EGON

DIRECT SALES MANAGER

JAKE ZNALOSTI A DOVEDNOSTI MA IDEALNi KANDIDAT/KA?

KONTAKT: CO BUDE VASi NAPLNi PRACE?

~ Rozjezd a fizeni nového piimého distribuéniho kandlu finanénich produktt a sluzeb - VS vzdélani
Personaini oddélent - Komunikace s aliancnimi partnery pii hledani vhodnych pfilezitosti - Praxi 3-4 roky a prokazatelné vysledky na obdobné pozici
AEGON Pojis tovna, as. - Spoluprace s produktovym a marketingovym Usekem pfi piipravé prodej- - Vyborné komunika¢ni, organizacni a prezentacni dovednosti

Na Pankraci 26

140 00 Praha 4

Tel: +420 244 090 371
E-mail: hr@aegoncz

Na Vas motivaéni dopis
spolu s zivotopisem

se tésime na vyse uvedené
e-mailové adrese.

nich kampani

- Projektové fizeni pipravy a realizace navrzenych kampani

- Komunikace a spoluprace napii¢ spole¢nosti (obchod, marketing, IT)
a definovani pozadavkd na ostatni oddéleni

KOHO HLEDAME?

- Zkuseného profesionéla v oblasti pfimého prodeje finanénich produkta
(direct sales, direct channel) ze strany agentury nebo zadavatele

- Charismatickou osobnost s vybornymi dovednostmi v oblasti prodeje
a rozvoje obchodnich aktivit

Reprezentativni vystupovani, loajalitu a zodpovédnost
Znalost trhu Zivotniho pojisténi a penzijniho pripojisténi v CR
UZivatelskd znalost prace s PC (MS Office)

Komunikativni znalost anglického jazyka

CO VAM NABIzIME?

- Zajimavou praci v mezinarodni finanéni instituci

- Préci v prijemné prostredi a pratelském kolektivu v centru Prahy (VySehrad)
Profesni i osobni rozvoj v rdmci spole¢nosti

Sirokou nabidku zaméstnaneckych vyhod (piispévek na stravovani, socialni
fond, pispévky na penzijni pripojiSténi a zivotni pojisténi a tzv. ,sick days")
5 tydnt dovolené

Flexibilni pracovni dobu




